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1. Das Institut fir Marketing stellt sich vor (1)

JUNIOR-

LEHRSTUHLE PROFESSUR

Prof. Dr. Nicole Koschate-Fischer Prof. Dr. Martina Steul-Fischer Prof. Dr. Andreas Furst Prof. Dr. Christina Holtz-Bacha Prof. Dr. Christian Pescher
Inhaberin des GfK-Lehrstuhls fir Inhaberin des Lehrstuhls fiir Inhaber des Lehrstuhls fir Inhaberin des Lehrstuhls fir Juniorprofessur fur Digitales
Marketing Intelligence BWL, insb. BWL, insb. Marketing Kommunikationswissenschaft Marketing
Versicherungsmarketing
Sprecherin des Instituts

Studiengangsleiterin des Master in
Marketing

Fachbereich Wirtschaftswissenschaften
Friedrich-Alexander-Universitat Erlangen-Nurnberg
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1. Das Institut fir Marketing stellt sich vor (2)

Ansprechpartner an den Marketing-Lehrstthlen

Studiengangskoordinator
Master in Marketing

Christoph Mai, M.Sc.

GfK-Lehrstuhl fur
Marketing Intelligence
Prof. Dr. N. Koschate-Fischer

christoph.mai@fau.de

Carmen Streit, M.Sc.

Lehrstuhl fur BWL,
insb. Versicherungsmarketing
Prof. Dr. M. Steul-Fischer

carmen.streit@fau.de

Christina lllichmann, M.Sc.

Lehrstuhl fur BWL,
insb. Marketing
Prof. Dr. A. Flrst

christina.illichmann@fau.de
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1. Das Institut fur Marketing stellt sich vor (3)

Prof. Dr. Nicole Koschate-Fischer
Inhaberin des GfK-Lehrstuhls fur
Marketing Intelligence

Sprecherin des Instituts fur Marketing

Prof. Dr. Andreas Furst
Inhaber des Lehrstuhls fir Marketing

Prof. Dr. Martina Steul-Fischer
Inhaberin des Lehrstuhls fiir
Versicherungsmarketing

Prof. Dr. Christina Holtz-Bacha
Inhaberin des Lehrstuhls fiir
Kommunikationswissenschaften

Prof. Dr. Christian Pescher
Inhaber der Juniorprofessur fir
Digitales Marketing

Christoph Mai, M.Sc.
Wissenschaftlicher Mitarbeiter am
GfK-Lehrstuhl fiir Marketing
Intelligence

Prof. Dr. Adamantios
Diamantopoulos

Inhaber des Lehrstuhls fiir Internatio-
nales Marketing, Universitat Wien

Prof. Holger Jung
Mitbegrunder von Jung von Matt,
Hamburg

Andreas Onnen

Head of Consumer & Market
Knowledge bei Procter & Gamble,
Frankfurt am Main

Prof. Dr. Raimund Wildner
Vizeprasident des GfK Vereins,
Nirnberg

Ann-Kathrin Braungardt
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1. Das Institut ftir Marketing stellt sich vor (4)

Homepage

https://www.institut-marketing.rw.fau.de/

.)“&
s
Marketing Uberuns ~ Studium ~ Verdffentlichungen Stellenangebote Kontakt

Herzlich willkommen am Institut fiir Marketing!

Auf unserer Website finden Sie einen Uberblick Uber die Angebote in Lehre und Forschung
zu marketingbezogenen Fragestellungen sowie aktuelle Meldungen fiir Studierende.

Aktuelle Meldungen der Lehrstiihle

Vorlesung DLM
Lehrstuhl fiir Versicherungsmarketing | 06.07.2018

Studentische Hilfskraft gesucht!
Lehrstuhl fiir Marketing | 05.07.2018

Fragestunde Absatz
Lehrstuhl fiir Versicherungsmarketing | 04.07.2018

Marketingseminar ,Aktuelle Herausforderungen des digitalen Marketing” im WS 2018/19
Lehrstuhl fiir Marketing Intelligence | 04.07.2018

Bachelorarbeiten WS 2018/2019
Lehrstuhl fiir Versicherungsmarketing | 04.07.2018

Anmeldung zu Bachelorarbeiten im WS 2018/19
Lehrstuhl fiir Marketing Intelligence | 04.07.2018

Lehrstuhl fiir Kommunikationswissenschaft auf der IAMCR-Konferenz in Eugene, OR / USA
Lehrstuhl fiir Kommunikationswissenschaft | 02.07.2018

Marketingseminar im WS 2018/2019
Lehrstuhl fiir Versicherungsmarketing | 02.07.2018

Zu unseren Lehrstlhlen

w

Lehrstuhl fur Marketing

GfK-Lehrstuhl fur Marketing Intelligence
Lehrstuhl fur Betrisbswirtschaftslehre, insh.
versicherungsmarketing

Lehrstuhl fur Kommunikationswissenschaft
Juniorprofessur fur Digitales Marketing

oW

o
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Mehr wissen

Master
in Marketing

MASTERSTUDIENGANG
MARKETING MANAGEMENT
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2. Am Master in Marketing beteiligte Lehrstuhle

Kernteam

Prof. Dr. Nicole
Koschate-Fischer
GfK-Lehrstuhl fur
Marketing Intelligence

Prof. Dr. Christian
Pescher
Juniorprofessur fur
Digitales Marketing

_', ql Prof. Dr. Martina Steul-
"~ Fischer

Lehrstuhl fir BWL, insb.

Versicherungsmarketing

Prof. Dr. Kathrin M.
Moslein

Lehrstuhl fir BWL, insb.
Industrielle
Informationssysteme

Prof. Dr. Freimut
Bodendorf

Lehrstuhl fur BWL,
insb.
Wirtschaftsinformatik 11

-

&

insbesondere
. Marketing

Prof. Dr. Ingo Klein
Lehrstuhl fur Statistik
und Okonometrie

w Prof. Regina Riphahn,
Ph.D.
Lehrstuhl fur Statistik
und empirische
Wirtschaftsforschung

4 Prof. Dr. Andreas Frst
~ Lehrstuhl fir BWL,

Prof. Dr. Christina
Holtz-Bacha
Lehrstuhl fur
Kommunikations-
wissenschaft

s Prof. Dr. Klaus Moser

: *= Lehrstuhl fir

Psychologie, insb.
Wirtschafts- und
f Sozialpsychologie

T Institut fur Marketing NUrnberg
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3. Der Master in Marketing — Aufbau

Sem.1-3

Sem. 4

Marketing Management

Pflichtbereich
(20 ECTS)

Vertiefungsbereich
Marketing Management
(10 ECTYS)

Freier
Wabhlpflichtbereich
(60 ECTS)

Masterarbeit (30 ECTS)

Marketing Research

Pflichtbereich
(20 ECTS)

Vertiefungsbereich
Marketing Research
(10 ECTS)

Freier
Wabhlpflichtbereich
(60 ECTS)

Masterarbeit (30 ECTS)

Marketing Research mit Schwerpunkt

Data Science

Pflichtbereich
(20 ECTS)

Vertiefungsbereich
Marketing Research
(10 ECTS)

Freier
Modulgruppe Wahlpflicht-
Data Science bereich

(30 ECTS) (30 ECTS)

Masterarbeit (30 ECTS)

Marketing

Institut fur Marketing NUrnberg



3.1. Vertiefung Marketing Management

Al e e —
Marketingtheorie 5 5
Produkt- und Preismanagement 5 5
Vertriebs- und Kommunikationsmanagement 5 5

Marketlngsemlnar

-----

Wahl von 2 aus 4 Modulen:

Dienstleistungsmarketing 5 5 oder 5
Internationales Marketing 5 5 oder 5
Strategisches Marketing 5 5
Business-to-Business Marketing 5

Wahlpflichtbereich (siehe Folie 10) “----

Mesteratbet e b0
summeecTs | w2 | | |

Hinweis: Empfohlen wird der Besuch der Veranstaltungen Datenanalyse (1. Semester) und

Datenermittlung (2. Semester)

‘% Institut fur Marketing Nirnberg 9
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3. Wahlpflichtbereich im Master in Marketing

Freie Wahl von 60 ECTS (30 ECTS bei Schwerpunkt Data Science):

Marketing, z. B.
* Digital Marketing and Sales

» Digital Marketing and Innovation
as Success Factors of the Digital
Transformation

* Social Media Marketing
» Strategisches Marketing

» Kundenmanagement

Konsumentenverhalten, z. B.
« Konsumentenverhalten
» Marktpsychologisches Seminar

» Marktpsychologisches
Theorieseminar

» Marktpsychologisches
Projektseminar

Statistik, z. B.

* Empfehlung: Datenanalyse
und Datenermittlung
(vertiefende statistische
Grundlagen)

* Mikrobkonometrie

* Nichtparametrische statistische
Verfahren

Management, z. B.
* Innovation and Leadership
* Industrielles Management

* Business Ethics and Corporate
Social Responsibility

» Strategic Intellectual Property
Management

* Global Operations Strategy

Data Science, z. B.

* Informatik fir
Nebenfachstudierende 1 + 2*

» Konzeptionelle Modellierung*
* NEU: Data Science

* Implementierung von
Datenbanksystemen

* Data Visualization & Storytelling

Interdisziplinare Module, z. B.

* NEU: Praxisseminar ,Big Data —
wie aus einem Schlagwort
Geschaftsideen werden”

* Fremdsprachenmodul

* Interdisziplindres Seminar

* verpflichtende Module bei Schwerpunkt Data Science

" Institut fiir Marketing Niimberg

Marketing
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3.2.

Vertiefung Marketing Research (1)

Gezielte Vermittlung von Kompetenzen insbesondere fir Tatigkeiten in der Marktforschung,
Marketingberatung und Marketingforschung

Quantitative Ausrichtung mit starker Praxisorientierung: Integration von Praxisreferenten und
praxisnahen Fallstudien in die Lehrveranstaltungen

Interdisziplindre Ausbildung vermittelt ein ganzheitliches Verstandnis fur markt- und
marketingspezifische Fragestellungen:

Unter aktiver Beteiligung der und Forderung durch den GfK Verein

Marketing

Data Science

Statistik

Wirtschaftsinformatik
Psychologie
Kommunikationswissenschaft

\/erein

1'“‘_ A
| o A
Marketing
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3.2. Vertiefung Marketing Research (2)

Eigenes Forschungszentrum bietet hervorragende Forschungsmaglichkeiten:

— Nutzung des Experimentallabors ELAN (Experimental Lab for Business Insights NlUrnberg)
fur die Erhebung von Daten im Rahmen von Abschluss- oder Projektarbeiten

— Exklusiver Zugang zu aktueller fachspezifischer Literatur mit der Moglichkeit zur Ausleihe
— Kostenlose Nutzung von PC-Arbeitsplatzen mit spezieller Statistiksoftware

Weitere Informationen zum Marketing Research Center (MRC) finden Sie unter
https://www.marketing-intelligence.rw.fau.de/lehre/mrc/

Fur die Teilnahme an wissenschaftlichen Studien im Experimentallabor registrieren Sie sich unter
https://www.hroot.rw.fau.de/

Experimental-
lakwar

Marketing
Research
Center

Arbeitspilitze Biblicthek

arketing
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3.2. Vertiefung Marketing Research (3)

Semester

| semester |
ects | 1 | 2 | 3 | 4
Prlichtbereich ----

Marketingtheorie 5

Produkt- und Preismanagement 5 5

Vertriebs- und Kommunikationsmanagement 5 5
5

Marketlngsemlnar

-----

| Okonometrie
Panel- und Evaluationsverfahren

“----
Mesterabet e b

Snmeecs | w1 | |

Hinweis: Empfohlen wird der Besuch der Veranstaltungen Datenanalyse (1. Semester) und

Datenermittlung (2. Semester)

'/ Institut fiir Marketing Niirberg 13
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3.3. Vertiefung Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science (1)

Vermittlung von vertiefenden Kenntnissen in Informatik, Statistik und
Datenvisualisierung zur Organisation, Analyse und Aufbereitung von

komplexen Datensatzen (,Big Data*“)

Belegung von 30 ECTS aus der Modulgruppe Data Science:

DATA

Data Scientist: The
Sexiest Job of the 21st
Century

by Thomas H. Davenport and D.J. Patil

FROM THE OCTOBER 2012 ISSUE

Harvard Business Review

Informatik
Aktuelle Programmiersprachen und
Datenbankverwaltungssysteme
(z. B. Python, HTML, PHP, MySQL)

Verpflichtend:

Informatik fir Nebenfachstudierende 1
Informatik fiir Nebenfachstudierende 2
Konzeptionelle Modellierung

Frei wahlbar:

NEU: Data Science

E-Business Technologies & evolutionare
Informationssysteme

Implementierung von Datenbanksystemen
Business intelligence and digital marketing
Data Warehousing

Social and web intelligence

Statistik
Komplexe Datenauswertung mit
Statistiksoftware (z. B. R)

Frei wahlbar:
* Multivariate Zeitreihenanalyse*
» Fortgeschrittene Datenanalyse*

* Angebot der Lehrveranstaltung in
Abhéngigkeit der Neubesetzung des
Lehrstuhls fur Statistik und Okonometrie

Datenvisualisierung
Data Visualization and Reporting
(z. B. Tableau)

Frei wahlbar:
» Data Visualization & Storytelling

- Kenntnisse in Programmierung/Datenbanken und Statistik werden sich (kurz- und) langfristig auszahlen

K“‘L A
| bty
Marke

ting

Institut fur Marketing NUrnberg
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3.3. Vertiefung Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science (2)

SEINERIGE]

| semestr |

ECTS

Prlichtbereich 2 I I R
5 5

Marketingtheorie
Produkt- und Preismanagement 5 5
Vertriebs- und Kommunikationsmanagement 5 5

Marketlngsemlnar

-----

| Okonometrie
Panel- und Evaluationsverfahren

m----

Module der Modulgruppe Data Science (siehe Folie 16)
Freier Wahlpfllchtberelch (siehe Folie 10)

omecers 1w | 1 1 1

Hinweis: Empfohlen wird der Besuch der Veranstaltungen Datenanalyse und Data Science (1. Semester)

sowie Datenermittlung (2. Semester)

‘% Institut fur Marketing Nirnberg

Marketing
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3.3. Vertiefung Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science (3)

Semester

e
30

Module der Modulgruppe Data Science im Rahmen des
Wahlpflichtbereichs

Verpflichtend

Informatik fur Nebenfachstudierende 1 5 5

» Informatik fiir Nebenfachstudierende 2 5 5
Konzeptionelle Modellierung 5 5 oder 5
Wahl von 3 weiteren Modulen (15 ECTS) der Modulgruppe Data
Science
Empfehlung: Data Science 5 5
E-Business Technologies und evolutiondre Informationssysteme 5 5 oder 5
Implementierung von Datenbanksystemen 5 5 oder 5
Business intelligence and digital marketing 5 5
Data Warehousing 5 5
Social and web intelligence 5 5 oder 5
Multivariate Zeitreihenanalyse* 5 5
Fortgeschrittene Datenanalyse* 5 5
Data Visualization & Storytelling 5 5 oder 5

* Angebot der Lehrveranstaltung in
Abhangigkeit der Neubesetzung des
Lehrstuhls fur Statistik und Okonometrie

- Institut far Marketing Nurnberg 16
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3. Beispielhafter Stundenplan im 1. Semester: Vertiefung Marketing Management

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
08:00 — 09:30 Datenanalyse VL Datenanalyse Ubung
(Prof. Wildner) (Dr. Buder)
08:00-09:30 Uhr Start: 30.11.2018
LG H3 08:00-9:30 Uhr
Einzeltermine: 14.12.2018,
21.12.2018, 18.01.2018
09:45 -11:15 Produkt- und Vertriebs- und 09:45-11:15 Uhr
Preismanagement VL / Ubung Kommunikationsmanagement LG H4
(LS Koschate-Fischer) Ubung
Start: 22.10.2018 (LS Farst)
09:45-13:00 Uhr 09:45-11:15 Uhr
LG 0.424 LG 0.424
11:30 - 13:00 Marketingtheorie VL Internationales Marketing
(LS Steul-Fischer) (LS Furst)
Start: 30.10.2018 Start: 11.01.2019
13:15 - 14:45 Einzeltermine siehe Homepage Produkt- und Preis- 11:30-18:00 Uhr
management VL / Ubung LG H5
(LS Koschate-Fischer)
15:00 — 16:30 Vertriebs- und Vertriebs- und 13:15-16:30 Uhr
Kommunika't_ionsmanagement Dienstleistungsmarketing Kommunikationsmanagement LG 0.424
Ubung (LS Steul-Fischer) VL
(LS Fiirst) Blockveranstaltung (LS Furst)
15:00-16:30 Uhr Kick-off: 23.10.2018 Start: 24.10.2018
LG 0.424 11:30-13.30 Uhr 15:00-16:30 Uhr
15.01.-05.02.2019 LG 0.424
11:30-14:45 Uhr
LG H1/LG 0.423
16:45-18:15 Data Science
(Dr. Mangold)
Start 25.10.2018
17:00 Uhr
LG 0.422
| f‘,-\‘__‘:“.

Marketing

Institut fur Marketing NUrnberg
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3. Beispielhafter Stundenplan im 1. Semester: Vertiefung Marketing Research

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
08:00 — 09:30 Okonometrie* VL Okonometrie* VL Datenanalyse VL Datenanalyse Ubung
(LS Riphahn) (LS Riphahn) (Prof. Wildner) (Dr. Buder)
08:00-09:30 Uhr 08:00-09:30 Uhr 08:00-09:30 Uhr Start: 30.11.2018
FG 0.015 FG 0.015 LG H3 08:00-9:30 Uhr
(Endet ca. nach der Hélfte des (Endet ca. nach der Halfte des Einzeltermine: 14.12.2018,
Semesters) Semesters) 21.12.2018, 18.01.2018
09:45-11:15 Uhr
Panel- und Panel- und LG H4
Evaluationsverfahren* VL Evaluationsverfahren* VL
(LS Riphahn) (LS Riphahn)
08:00-09:30 Uhr 08:00-09:30 Uhr
LG 0.142 LG 0.424
(Beginnt ca. ab der Halfte des (Beginnt ca. ab der Halfte des
Semesters) Semesters)
09:45 - 11:15 Produkt- und Vertriebs- und
Preismanagement VL / Ubung Kommunikationsmanagement
(LS Koschate-Fischer) Ubung
Start: 22.10.2018 (LS Fdrst)
09:45-13:00 Uhr 09:45-11:15 Uhr
LG 0.424 LG 0.424
11:30 — 13:00 Marketingtheorie VL
(LS Steul-Fischer)
Start: 30.10.2018 -
13:15-14:45 Einzeltermine siehe Homepage Produkt- und Preis-
management VL / Ubung
(LS Koschate-Fischer)
15:00 — 16:30 Vertriebs- und Vertriebs- und 13:15-16:30 Uhr
Kommunikationsmanagement Kommunikationsmanagement LG 0.424
Ubung VL
(LS Furst) (LS Furst)
15:00-16:30 Uhr Start: 24.10.2018
LG 0.424 15:00-16:30 Uhr
LG 0.424
16:45-18:15 Data Science
(Dr. Mangold)
Start 25.10.2018
17:00 Uhr
LG 0.422
* Zu diesen Modulen werden mehrere Ubungen angeboten. Weitere
Informationen finden Sie auf den Websites der zustandigen Lehrstiihle.
| f‘,-\‘__‘:“.

Marketing

Institut fur Marketing NUrnberg
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3. Beispielhafter Stundenplan

im 1. Semester: Vertiefung Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
08:00 — 09:30 Okonometrie* VL Okonometrie* VL Datenanalyse VL Datenanalyse Ubung
(LS Riphahn) (LS Riphahn) (Prof. Wildner) (Dr. Buder)
08:00-09:30 Uhr 08:00-09:30 Uhr 08:00-09:30 Uhr Start: 30.11.2018
FG 0.015 FG 0.015 LG H3 08:00-9:30 Uhr
(Endet ca. nach der Halfte des (Endet ca. nach der Hélfte des Einzeltermine: 14.12.2018,
Semesters) Semesters) 21.12.2018, 18.01.2018
09:45-11:15 Uhr
Panel- und Panel- und LG H4
Evaluationsverfahren* VL Evaluationsverfahren* VL
(LS Riphahn) (LS Riphahn)
08:00-09:30 Uhr 08:00-09:30 Uhr Konzeptionelle Modellierung*
LG 0.142 LG 0.424 VL
(Beginnt ca. ab der Hélfte des (Beginnt ca. ab der Hélfte des (LS Meyer-Wegener)
Semesters) Semesters) 10:15-11:45 Uhr
H11 (Erlangen)
09:45 -11:15 Produkt- und
Preismanagement VL / Ubung
(LS Koschate-Fischer)
Start: 22.10.2018
09:45-13:00 Uhr
LG 0.424
11:30-13:00 Marketingtheorie VL
(LS Steul-Fischer)
Start: 30.10.2018
13:15 — 14:45 Einzeltermine siehe Homepage Informatik 1 far Produkt- und Preis-
Nebenfachstudierende* management VL / Ubung
(LS Herzog) (LS Koschate-Fischer)
15:00 - 16:30 14:15-17:00 Uhr 13:15-16:30 Uhr
K2-119 (Erlangen) LG 0.424
16:45 - 18:15 Data Science
(Dr. Mangold)
Start 25.10.2018
17:00 Uhr
LG 0.422
* Zu diesen Modulen werden mehrere Ubungen angeboten. Weitere
Informationen finden Sie auf den Websites der zustandigen Lehrstiihle.
[ ;\__6“

Marketing

Institut fur Marketing NUrnberg

19




4. Praxiskooperationen

Praktikum

* Im 3. oder 4.
Fachsemester

X LILRY

Praxisseminare

* In Kooperation mit
Praxispartnern

Masterarbeit

* In Kooperation mit einem
Unternehmen

\

"W\ 9
adidas
SIEMENS

Gastvortrage

z. B. im Rahmen der
Veranstaltung Produkt-
und Preismanagement

Praxisvertreter

z.B.in

» Marktforschungs-
management

» Kundenmanagement

» Marktforschung

Alum

e http://www.afwn.de/

“Vasum ¥

niverein

Alumni, Freunde und
Forderer des Fachbereiches
Wirtschaftswissenschaften
Nirnberg e.V.

Studentische

Initiativen
00,y
fitmtp
@Jw Consuling Team
[ E: w150]

Career Service

z.B.in

* http://www.career.rw.uni-
erlangen.de/

» Seminare & Workshops
 Beratungsangebot

* Infoveranstaltungen

* Mentoring-Programme

* Stellenangebote &
Karriere

T Institut fur Marketing NUrnberg

Marketing
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4. Praxiskooperationen: Aktuelle Beispiele

Enge Verkniupfung zur Unternehmenspraxis durch Kooperationen mit namhaften

Partnern wie z. B.
M. @

BOSCH @HM McKinsey&Company
Nestle

chutz und Sicherheit im Zeichen der Burg

NURNBERGER

VERSICHERUNGSGRUPPE

SIEMENS

FPORSCHE

MM/\ Institut fir Marketing Nurnberg 21
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5. Study abroad — Mdoglichkeiten zum Auslandsstudium

Zum Beispiel ...

Jonképing International
Business School

%
f]ONKOPING INTERMNATIONAL BUSINESS SCHOOL

JOMKGPING LNT

University of
Alberta. Bdmonton  BALBERTA EM Strasbourg

Babson College, Boston

0'_
LS W UrB T
|| BABSON Universitat Autonoma @ armara-Universitaet-Istanbu
de Barcelona

University of ¢ Osaka University, Suita

California, San Diego

, o J Tongji Shanghai
Georgia State University, ongji shanghal

] Atlanta,

UNIVERSIDAD
REROAMERICANA

Universidad lberoamericana
de México, Mexiko-Stadt

4 £
[ﬂ@ Indian Institute of

= Management,
UFPE

Universidade Federal de Bangalore

Pernambuco
. QUT

ST, ) ) Queensland

. . UNIVERSIDAD m.m-mr .‘ % Un|\/e|’s|dad de UnlverSIty Of
Universidad de Chile, A N/ Buenos Aires Technology
Santiago de Chile o Brisbane

... und weitere Austauschprogramme des Fachbereichs: http://ib.wiso.fau.de/outgo/

k4 Institut far Marketing Niirnberg 22
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5. Study abroad — Doppelmaster in Kooperation mit der Ecole de Management (EM) Strasbourg

Es besteht die Mdglichkeit, spezielle Teile des Marketing-Studiums an einer auslandischen
Hochschule zu absolvieren.

Fur interessierte Studierende besteht auch die Mdglichkeit, einen deutsch-franzdsischen
Doppelmaster an der Ecole de Management (EM) Strasbourg zu erwerben.

Ablauf des Studiums: 1. und 2. Semester in NUrnberg (30 ECTS + Praktikum)
3. und 4. Semester in Strasbourg (60 ECTS), ab April Masterarbeit
an der FAU (30 ECTYS)

Weitere Informationen zu Partneruniversitdten sowie allgemeine Informationen zum
Auslandsstudium und zum Doppelmaster finden sich auf der Homepage des Bliros flr
Internationale Beziehungen (http://ib.wiso.fau.de).

Die Betreuung des Doppelmasters erfolgt durch den Lehrstuhl von Frau Prof. Steul-Fischer
(Ansprechpartnerin: Carmen Streit, M.Sc., carmen.streit@fau.de).

M %g Institut fur Marketing NUrnberg
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6. Ihre Karriereperspektiven nach Abschluss des Master-Studiums

Marketing @ Marktforschung m | Staat / Universitat W
z. B. in den Bereichen z. B. als Z. B.

* Produkt-/Markenmanagement » Marketing Manager * Promotion
* Pricing * Research Manager * ggf. Habilitation
» Marketingplanung/ -controlling » Marketing Consultant » Tatigkeiten bei Behorden
» Strategisches Marketing » Marketing & Data Scientist « Offentliche Unternehmen
 Social Media Marketing * Analyst « Stiftungen

. 2 % ° 2
Vertrieb ﬂ Werbe-/Eventbranche Beratung l‘,%.j
z. B. in den Bereichen z. B. in den Bereichen z. B. bei
* Sales Service * Projektmanagement * Strategischen Unternehmens-

: beratungen
» Key Account Management » Agenturarbeit
- Vertriebsstrategie o (BT s  Marketing/Vertriebs-Beratungen
* Business-Account Management » Community Management slintematonaleni(Marketing)
Beratungsgesellschaften

 Technischer Vertrieb * Kommunikation

AN
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7. Inr persdnlicher Ansprechpartner im Master in Marketing

Christoph Mai, M.Sc.

GfK-Lehrstuhl fur Marketing Intelligence
Lange Gasse 20, Raum: 6.227
90403 Nurnberg

Sprechzeiten: Di. 14:30-16:30 Uhr
Tel.: 0911 / 5302-740
Fax: 0911 / 5302-758

Email: christoph.mai@fau.de

!
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http://www.mi.rw.uni-erlangen.de/mrc/JavaScript'%20type='text/javascript'%3E%20%3C!--%20var%20prefix%20=%20'ma'%20+%20'il'%20+%20'to';%20var%20path%20=%20'hr'%20+%20'ef'%20+%20'=';%20var%20addy29466%20=%20'mrc'%20+%20'@';%20addy29466%20=%20addy29466%20+%20'wiso'%20+%20'.'%20+%20'uni-erlangen'%20+%20'.'%20+%20'de';%20document.write(%20'%3Ca%20'%20+%20path%20+%20'/''%20+%20prefix%20+%20':'%20+%20addy29466%20+%20'/'%3E'%20);%20document.write(%20addy29466%20);%20document.write(%20'%3C/a%3E'%20);%20/--%3E/n%20%3C/script%3E%20%3Cscript%20language='JavaScript'%20type='text/javascript'%3E%20%3C!--%20document.write(%20'%3Cspan%20style=/'display:%20none;/'%3E'%20);%20/--%3E%20%3C/script%3EDiese%20E-Mail-Adresse%20ist%20gegen%20Spambots%20gesch%C3%BCtzt!%20JavaScript%20muss%20aktiviert%20werden,%20damit%20sie%20angezeigt%20werden%20kann.%20%3Cscript%20language='JavaScript'%20type='text/javascript'%3E%20%3C!--%20document.write(%20'%3C/'%20);%20document.write(%20'span%3E

8. Nutzliche Informationen — Unser Erstsemesterleitfaden

Bitte beachten Sie auch unseren Erstsemesterleitfaden (Link)
mit wichtigen Informationen zu:

Prifungsordnung

Modulhandbuch

Homepages

Informationen und Anmeldung zu Veranstaltungen: StudOn
Erstellung des Stundenplans: Univis

Prifungen: MeinCampus

Auslandsstudium

Um keine Informationen zu verpassen, sollten Sie aul3erdem:

Der Master in Marketing Gruppe auf StudOn beitreten sowie
der Gruppe lhrer beabsichtigten Vertiefungsrichtung
Sicherstellen, dass Sie im E-Mail Verteiler des Studiengangs
eingetragen sind und dass Mails des Verteilers nicht in
Ihrem Spam-Ordner landen

™ _——— ==
i m_S=E N
N\ ===="= = = FRIEDRICH-ALEXANDER
| {9 B =——3= = UNIVERSITAT
==t = = = === ERLANGEN-NORNBERG
Marketing FACHBEREICH WIRTSCHAFTS-
e WISSENSCHAFTEN

Erstsemesterleitfaden
Master in Marketing

In der jeweils aktuellen Fachprifungserdnung fiir den Master in Marketing finden Sie Informatio-
nen Gber den Pflicht-, Vertiefungs- und Wahlpflichtbereich und den Studienplan. AuRerdem kin-
nen Sie in der Prifungsordnung nachlesen, wie sich die Schwerpunkte Marketing Management,
Marketing Research und Marketing Resear Schw
gemeine Informationen, die alle Masterstudienginge betreffen, finden Sie in der Rahmenpri-
fungsordnung fir Masterstudiengénge. Alle Prifungsordnungen finden Sie in der aktuellen Version
auf der Homepage des Prufungsamtes

hitep://wwiw.uni-erlangen.de /universitast/organisation/recht/studiensatzungeny/rw. shtmi)
Bitte beachten Sie, dass die Prifungsordnung ggf. einmal pro Semester Gberarbeitet wird. Sie soll-
ten sich also immer zu Semesterstart (ber potenzielle Anderungen informieren.

2. Modulhandbuch

Alle wihibaren Module und die zugehérigen Veranstaltungen sind im Modulhandbuch einzusehen
(steht auf der Masterhomepage und der Homepage des Prifungsamtes zum Download bereit). Im
Modulhandbuch kdnnen Sie die Voraussetzungen fur die Belegung der einzeinen Module, die Be-
schreibung der Inhalte des Moduls und die Prufungsformen nachlesen

(hittp://wwww wiso.uni-erlangen. de/studium/studiengaenge/modulhandbuch/). Auch das Modul-
handbuch wird einmal pro Semester Gberarbeitet. Bitte informieren Sie sich daher regelmaRig zu
Semesterstart Gber potenzielle Anderungen.

3. Lehrstuhlhomepages

Aktuelle Informationen zum Marketingstudium und den Veranstaltungen finden Sie auf den Lehr-
stuhlseiten der am Master in Marketing beteiligten Lehrstihle sowie auf der Seite des Instituts fiir
Marketing unter folgendem Link:

hitps:/ fwww.institut-marketing. rw. fau.de/

Institut fur Marketing NUrnberg
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https://www.marketing-intelligence.rw.fau.de/files/2017/06/Erstsemesterleitfaden_MiM_2017.pdf

9. Welcome Event

FRIEDRICH-ALEXANDER
UNIVERSITAT
ERLANGEN-NURNBERG

Welcome Event

Master in Marketing
15.10.2018
21 Uhr

Basement 11 | Innere Laufer Gasse 11 | Niirnberg

M‘%q Institut fur Marketing Niirnberg 27
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