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1. Das Institut fur Marketing stellt sich vor (1)

LEHRSTUHLE

Prof. Dr. Nicole Koschate- Prof. Dr. Martina Steul-Fischer Prof. Dr. Andreas Fiirst Prof. Dr. Reimar Zeh
Fischer Inhaberin des Lehrstuhls fir Inhaber des Lehrstuhls fiir Lehrstuhlvertreter des Lehrstuhls
Inhaberin des GfK-Lehrstuhls fiir BWL, insb. BWL, insb. Marketing fir Kommunikationswissenschaft
Marketing Intelligence Versicherungsmarketing

Sprecherin des Instituts

Studiengangsleiterin des
Master in Marketing

Fachbereich Wirtschafts- und Sozialwissenschaften
Friedrich-Alexander-Universitat Erlangen-Niirnberg
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1. Das Institut fur Marketing stellt sich vor (2)
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Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Ansprechpartner an den Marketing-Lehrstuhlen

Studiengangskoordinator
Master in Marketing

Leon Sasse, M.Sc.

GfK-Lehrstuhl flr
Marketing Intelligence
Prof. Dr. N. Koschate-Fischer

leon.sasse@fau.de

Lisa-Marie Klopfer, M.Sc.

Lehrstuhl fur BWL,
insb. Versicherungsmarketing
Prof. Dr. M. Steul-Fischer

lisa-marie.klopfer@fau.de

Christina lllichmann, M.Sc.

Lehrstuhl fir BWL,
insb. Marketing
Prof. Dr. A. Furst

christina.illichmann@fau.de

A Institut fir Marketing Niirnberg



1. Das Institut fur Marketing stellt sich vor (3)

Homepage
https://www.institut-marketing.rw.fau.de/

Marketing

Ma

JCLE

Uberuns ¥ Studium ¥

rketi

- Sl

Verdffentlichungen

Herzlich willkommen am Institut fiir Marketing!

Auf unserer Website finden Sie einen Uberblick tiber die Angebote in Lehre und Forschung zu mar-

ketingbezogenen Fragestellungen sowie aktuelle Meldungen fiir Studierende.

Aktuelle Meldungen der Lehrstiihle

. Praxisseminar in Kooperation mit der NURNBERGER Versicherung im WS 2021/22

Lehrstuhl fiir Versicherungsmarketing

> Ankiindigung: InsureMe - Insurance Meeting Nordbayern 2021

Lehrstuhl fiir Versicherungsmarketing

» Einflihrungsveranstaltung.

Marketing im Bachelor”

Lehrstuhl fur Marketing Intelligence

> Fraunhofer IIS sucht eine studentische Hilfskraft (m/w/d)

Lehrstuhl fiir Marketing

o Service Marketing (Master) im Wintersemester 2021/22

Lehrstuhl fiir Versicherungsmarketing

Stellenangebote  Kontakt

Zu unseren Lehrstiihlen

v oW

v

» Lehrstuhl fir Marketing

GfK-Lehrstuhl fir Marketing Intelligence
Lehrstuhl fiir Betriebswirtschaftslehre, insh.
Versicherungsmarketing

Lehrstuhl fir Kommunikationswissenschaft

FRIFLAICH. ALFKANDER

FACHREAEICH WIRTEGHAFTS-
WIESENSLHATTEN

RIEDAICH. ALEXANDER
UNIVERSITRT
ERLANGBEN NURNBERD

Mehr wissen

Master
in Marketing

MDBA
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2. Qualitatsmanagement im Master in Marketing
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Institut fur Marketing

Externe Experten

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Studierendenvertreter

~ . e A
g, rof. Dr. Nicole Koschate-Fischer Prof. Dr. Adamantios Diamantopoulos Eva Leonhardt
8 Inhaberin des GfK-Lehrstuhls flr .. . ‘
= e . . Inhaber des Lehrstuhls fir Internatio-
Marketing Intelligence nales Marketing, Universitat Wien
\ Sprecherin des Instituts fir Marketing 9
Prof. Dr. Andreas Frst Prof. Holger Jung Alexander Vogt
= Inhaber des Lehrstuhls fir Marketing Mitbegriinder von Jung von Matt,
Hamburg
( - - ( Andreas O : )
Prof. Dr. Martina Steul-Fischer ndreas nnen Sarah Kirschbaum
Inhaberin des Lehrstuhls fir Head of ConSl_Jmer & Market ‘
i Versicherungsmarketing Knowledge bei Procter & Gambile,
\ Frankfurt am Main Y,
-
Prof. Dr. Reimar Zeh { a8 Prof. Dr. Raimund Wildner
Lehrstuhlvertreter des Lehrstuhls fir % Vizeprasident des Nuremberg Institute
Kommunikationswissenschaften for Market Decisions, Nurnberg
\_
-
Leon Sasse, M.Sc.
|| Wissenschaftlicher Mitarbeiter am
GfK-Lehrstuhl flir Marketing
\_ Intelligence
-/ nstitut far Marketing Nirnberg 6



3. Am Master in Marketing betelligte Lehrstuhle
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Kernteam

Prof. Dr. Nicole Koschate-Fischer
GfK-Lehrstuhl fur Marketing
Intelligence

Prof. Dr. Reimar Zeh
Lehrstuhl fur Kommunikations-
wissenschaft

' Prof. Dr. Klaus Moser
t§ ?— Lehrstuhl fir Psychologie, insb.

-y

Wirtschafts- und Sozialpsychologie

Prof. Dr. Martina Steul-Fischer
Lehrstuhl fur BWL, insb.
Versicherungsmarketing

Prof. Dr. Kathrin M. Mdslein
Lehrstuhl fir BWL, insb. Industrielle
Informationssysteme

Prof. Dr. Freimut Bodendorf
Lehrstuhl fur BWL, insb.
Wirtschaftsinformatik Il

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

' Prof. Dr. Andreas Furst
Lehrstuhl fir BWL, insbesondere

Marketing

Prof. Dr. Jonas Dovern
Lehrstuhl fur Statistik und
Okonometrie

Prof. Regina Riphahn, Ph.D.
Lehrstuhl fur Statistik und empirische
Wirtschaftsforschung

./ Institut fiir Marketing Niirnberg
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4. Der Master in Marketing: Vertiefungen
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Marketing Management

i Marketing Research
Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science

Vertiefungsbereich Vertiefungsbereich

Vertiefungsbereich
Marketing Management Marketing Research Marketing Research
(10 ECTS) (10 ECTS) (10 ECTS)
™
|
=
<))
n
Z- Masterarbeit Masterarbeit Masterarbeit
a (30 ECTS)

(30 ECTS) (30 ECTS)

_1Institut fur Marketing Nurnberg
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4. Modulgruppen und beispielhafte Module im Master in Marketing

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

z.B.:

Digital Marketing

Strategisches Marketing
Kundenmanagement

Consumer Relationship Marketing
Personal Selling

z.B.:

Data Science

Informatik fir Nebenfachstudierende 1 + 2*
Konzeptionelle Modellierung*
Implementierung von Datenbanksystemen
Foundations of Linked Data

Data Science

z.B.:
z.B.:
Empfehlung: Datenanalyse und M , :
. . odul- Innovation and Leadership
Datesr;:ir:tlitg::eg é‘:ﬁ:z;z;ﬁ \ETaPTo[S10a[=1a1 8 Industrielles Management
Mikrodkonometrie gruppen Global Operations Strategy

Panel and Evaluation Methods Technology and Innovation Management

z.B.: L z.B.:
Marktpsychologisches Seminar Konsumenten- Interd|SZ|pI|nare Praxisseminar (z. B. ,Data Visualization in Tableau )
Marktpsychologisches Theorieseminar verhalten Module Fremdsprachenmodul

Marktpsychologisches Projektseminar Interdisziplinares Seminar

* verpflichtende Module bei Schwerpunkt Data Science

37,‘;”;;5 Institut fur Marketing NUrnberg 9
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4.1. Vertiefung Marketing Management

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

eers | 1 | 2 | 8 | 4
PHichtbereich ----

Marketingtheorie

Produkt- und Preismanagement 5 5
Vertriebs- und Kommunikationsmanagement 5 5
Marketingseminar

Wahl! von 2 aus 4 Modulen:

Service Marketing 5 5 oder 5
International Marketing 5 5 oder 5
Strategisches Marketing 5 5
Business-to-Business Marketing 5

Wahipflichtoereich “----

Freie Wahl von Modulen aus allen Modulgruppen

Masterarbeit ----

Gwmegcrs | || | |

Hinweis: Empfohlen wird der Besuch der Veranstaltungen Datenanalyse (1. Semester) und Datenermittlung (2. Semester)

Ih "Institut fur Marketing Narnberg 10



4.1. Beispielhafter Stundenplan 1. Semester: Marketing Management

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Dienstag Mittwoch Donnerstag
08:00 — 09:30
09:45 - 11:15 Produkt- und Preismanagement Vertriebs- und Datenanalyse VL
VL / Ubung Kommunikationsmanagement (Prof. Wildner)
(LS Koschate-Fischer) Ubung Start: 21.10.2021
ab 21.10.2021 (LS Frst) 09:45-11:15 Uhr
09:45-11:15 Uhr 09:45-11:15 Uhr LG H3
LG 0.424 LG 0.424
Service Marketing
(LS Steul-Fischer)
18.01., 25.01., 01.02., 08.02.2022
09:45-13:00 Uhr
LG H2
11:30 — 13:00 Marketingtheorie VL
(LS Steul-Fischer)
26.10., 16.11., 14.12.2021
11:30-13:00 Uhr;
LG H2
13:15 — 14:45 Service Marketing Produkt- und Preismanagement
(LS Steul-Fischer) VL / Ubung
Kick-Off: 26.10.2021 (LS Koschate-Fischer)
13:15-14:45 Uhr Start: 21.10.2021
LG H3 13:15-14:45 Uhr
LG 0.424
15:00 — 16:30 Vertriebs- und Vertriebs- und
Kommunikationsmanagement Kommunikationsmanagement VL
Ubung (LS Fiirst)
(LS Furst) Start: 20.10.2021
15:00-16:30 Uhr 15:00-16:30 Uhr
LG 0.424 LG 0.424
16:45 - 18:15

Freitag

Zusatzlich sind im 1. Semester Veranstaltungen im Umfang von 5 ECTS aus dem Wahlpflichtbereich selbst zu wahlen!

- Institut fiir Marketing Nirnberg

Marketing
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4.2. Vertiefung Marketing Research (1)

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Gezielte Vermittlung von Kompetenzen insbesondere fur Tatigkeiten in der Marktforschung,
Marketingberatung und Marketingforschung

Quantitative Ausrichtung durch die Vermittlung fortgeschrittener statistischer Methoden

Eigenes Forschungszentrum bietet hervorragende Forschungsmoglichkeiten:

Nutzung des Experimentallabors ELAN (Experimental Lab for Business Insights Nurnberg) fur die Erhebung
von Daten im Rahmen von Abschluss- oder Projektarbeiten

Zugang zu PC-Arbeitsplatzen mit spezieller Software fur Anwendungen in Statistik und Data Science (z. B.
SPSS, Stata, Python)

FUr die Teilnahme an wissenschaftlichen Studien im Experimentallabor registrieren Sie sich unter
https://www.hroot.rw.fau.de/

Institut fur Marketing Nurnberg 12
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4.2. Vertiefung Marketing Research (2)

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

eers | 1 | 2 | 8 | 4
PHichtbereich ----

Marketingtheorie 5

Produkt- und Preismanagement 5 5

Vertriebs- und Kommunikationsmanagement 5 5
5

Marketingseminar

Okonometrie
Panel and Evaluation Methods

Wahipflichtbereich “----

RN
o

Freie Wahl von Modulen aus allen Modulgruppen

Masterarbeit ----

Hinweis: Empfohlen wird der Besuch der Veranstaltungen Datenanalyse (1. Semester) und Datenermittlung (2. Semester)

Ih “Institut fur Marketing Nlrnberg 13



4.2. Beispielhafter Stundenplan 1. Semester: Marketing Research
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Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und

Sozialwissenschaften | WiSo
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

08:00 — 09:30 Okonometrie* VL Okonometrie* VL
(LS Riphahn) (LS Riphahn)
Start: 18.10.2021 Start: 18.10.2021
08:00-09:30 Uhr 08:00-09:30 Uhr
FG 0.015 FG 0.015
Panel and Evaluation Methods* VL Panel and Evaluation Methods* VL
(LS Riphahn) (LS Riphahn)
Start: 08.12.2021 Start: 08.12.2021
08:00-09:30 Uhr 08:00-09:30 Uhr
LG 0.424 LG 0.424
09:45 -11:15 Produkt- und Preismanagement Vertriebs- und Datenanalyse VL
VL / Ubung Kommunikationsmanagement (Prof. Wildner)
(LS Koschate-Fischer) Ubung Start: 21.10.2021
ab 21.10.2021 (LS Frst) 09:45-11:15 Uhr
09:45-11:15 Uhr 09:45-11:15 Uhr LG H3
LG 0.424 LG 0.424
11:30 — 13:00 Marketingtheorie VL
(LS Steul-Fischer)
26.10., 16.11., 14.12.2021
11:30-13:00 Uhr;
LG H2
13:15 - 14:45 Produkt- und Preismanagement
VL / Ubung
(LS Koschate-Fischer)
Start: 21.10.2021
13:15-14:45 Uhr
LG 0.424
15:00 — 16:30 Vertriebs- und Vertriebs- und
Kommunikationsmanagement Kommunikationsmanagement VL
Ubung (LS Fiirst)
(LS Furst) Start: 20.10.2021
15:00-16:30 Uhr 15:00-16:30 Uhr
LG 0.424 LG 0.424
16:45 —18:15 Zusatzlich sind im 1. Semester Veranstaltungen im Umfang von 5 ECTS aus dem Wahlpflichtbereich selbst zu wahlen!

- Institut fur Marketing Nirnberg

Marketing

* Zu diesen Modulen werden mehrere Ubungen angeboten. Weitere Informationen finden Sie auf den Websites der zustandigen Lehrstiihle. 14



4.3. Vertiefung Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science (1) =AU

Fachbereich Wirtschafts- und

Vermittlung von vertiefenden Kenntnissen in Informatik und Statistik zur sosialvissenschatien [Wise

Organisation, Analyse und Aufbereitung von komplexen Datensatzen (,Big Data®) pata Scientist: The

30 ECTS aus der Modulgruppe Data Science: Sexiest Job of the 21st
Century

by Thomas H. Davenport and D.J. Patil

Data Science

Harvard Business Review

Informatik Fortgeschrittene Statistik
Aktuelle Programmiersprachen und Datenbanksysteme Komplexe Datenauswertung mit Statistiksoftware
(z. B. Python, HTML, PHP, MySQL) (z. B. R, Python, Stata)

Verpflichtend:

* Informatik fir Nebenfachstudierende 1
* Informatik fir Nebenfachstudierende 2
+ Konzeptionelle Modellierung

Frei wahlbar: Frei wahlbar:
+ Empfehlung: Data Science * Multivariate Time Series Analysis
» E-Business Technologies & evolutiondre - Bayesian Econometrics
Informationssysteme * Foundations of Linked Data
* Implementierung von Datenbanksystemen » Data Analytics for Information Systems
» Business Intelligence and Digital Marketing » Semiparametric Methods in Econometrics and
» Social and Web Intelligence Applications

 Introduction to Pattern Recognition & Pattern Recognition
* Deep Learning

» Data Analytics for Information Systems

» Development of Deep Vision Systems

- Kenntnisse in Programmierung/Datenbanken und Statistik werden sich (kurz- und) langfristig auszahlen

- “nstitut fir Marketing Niirberg .
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Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

eers | 1 | 2 | s | 4
PHichtbereich ----

Marketingtheorie

4.3. Vertiefung Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science (2)

Produkt- und Preismanagement

Vertriebs- und Kommunikationsmanagement

g O o1 O

Marketingseminar

Okonometrie

A

Panel and Evaluation Methods

Informatik fir Nebenfachstudierende 1

Informatik fiir Nebenfachstudierende 2

Konzeptionelle Modellierung 5 5 oder 5

Freie Wahl von Modulen der Modulgruppe Data Science 15

Freie Wahl von Modulen aus allen Modulgruppen

Masterarbeit -----

Smegcrs | | | | |

Hinweis: Empfohlen wird der Besuch der Veranstaltungen Datenanalyse (1. Semester), Datenermittlung (2. Semester) und

Data Science (2. Semester)

Ih "Institut fur Marketing Narnberg 16
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Sozialwissenschaften | WiSo

Freie Wahl von 3 weiteren Modulen (15 ECTS) der Modulgruppe Data Science _—_—
5

4.3. Vertiefung Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science (3)

Empfehlung: Data Science 5

E-Business Technologies und evolutionare Informationssysteme 5 5 oder 5
Implementierung von Datenbanksystemen 5 5 oder 5
Business Intelligence and Digital Marketing 5 5

Social and Web Intelligence 5 5 oder 5
Introduction to Pattern Recognition 5 5 oder 5
Pattern Recognition 5 5 oder 5
Deep Learning 5 5
Data Analytics for Information Systems 5 5 oder 5
Semiparametric Methods in Econometrics and Applications 5 5 oder 5
Development of Deep Vision Systems 5 5 5
Multivariate Time Series Analysis 5 5

Bayesian Econometrics 5 5

Foundations of Linked Data 5 5

- “nstitut fir Marketing Niirberg .
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Fachbereich Wirtschafts- und

Sozialwissenschaften | WiSo
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

4.3. Beispielhafter Stundenplan im Semester: Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science

08:00 — 09:30 Okonometrie* VL Okonometrie* VL
(LS Riphahn) (LS Riphahn)
Start: 18.10.2021 Start: 18.10.2021
08:00-09:30 Uhr 08:00-09:30 Uhr
FG 0.015 FG 0.015
Panel and Evaluation Methods* VL Panel and Evaluation Methods* VL
(LS Riphahn) (LS Riphahn)
Start: 08.12.2021 Start: 08.12.2021
08:00-09:30 Uhr 08:00-09:30 Uhr
LG 0.424 LG 0.424
09:45 - 11:15 Produkt- und Preismanagement Datenanalyse VL
VL / Ubung (Prof. Wildner)
(LS Koschate-Fischer) Start: 21.10.2021
ab 21.10.2021 09:45-11:15 Uhr
09:45-11:15 Uhr LG H3
LG 0.424
11:30 — 13:00 Marketingtheorie VL

(LS Steul-Fischer)
26.10., 16.11., 14.12.2021
11:30-13:00 Uhr;

LG H2
13:15 - 14:45 Informatik 1 fiir Produkt- und Preismanagement
Nebenfachstudierende VL* VL / Ubung
(LS Herzog) (LS Koschate-Fischer)
Start: 20.10.2021 Start: 21.10.2021
14:15-17:00 Uhr 13:15-14:45 Uhr

K2-119 (Erlangen) LG 0.424
15:00 — 16:30
16:45 - 18:15

* Zu diesen Modulen werden mehrere Ubungen angeboten. Weitere Informationen finden Sie auf den Websites der zustandigen Lehrstiihle.

A nstitut for Marketing Nurnberg 18
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Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

5. Praxiskooperationen

* Im 3. oder 4.  In Kooperation mit einem z.B.in

Fachsemester Unternehmen « Data Science
2 B 7 B. « Kundenmanagement 1’" mtp

GFK ‘\ » Marktforschungs-
Qﬁldqs management JLT ||Ju_niq_r C;omsullt‘m_q Team
FERRERO SIEMENS =Y

 In Kooperation mit » z. B. im Rahmen der  https://www.afwn.de/  https://www.career.rw.

Praxispartnern Veranstaltung Produkt- fau.de/

und Preismanagement « Seminare & Workshops

ail“ n « Beratungsangebot
* Infoveranstaltungen
* Mentoring-Programme

» Stellenangebote &
Karriere

“IInstitut fur Marketing NUrnberg 19


https://www.afwn.de/
https://www.career.rw.fau.de/

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat

5. Praxiskooperationen: Aktuelle Beispiele

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Enge Verknupfung zur Unternehmenspraxis durch Kooperationen mit namhaften Partnern wie z. B.

A, am BCG  ©BoscH

@ T McKinsey ’Eé//;; <

. &C >
CHK N Nestle
SIEMENS

Institut fur Marketing NUrnberg 20
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Sozialwissenschaften | WiSo

6. Study abroad — Moglichkeiten zum Auslandsstudium

Zum Beispiel ...

Aarhus University, Campus Herning

Wayne State University,

Detrely N Comenius Universitét Bratislava
@ l“ Universidad de Valencia
H {’ - @ Marmara-Universitaet-Istanbul
) ) L £ s Tongji Shanghai
o II American University,
ke Washington
ATEED g J [
! Un:versZ{hof Georgia, Indian Institute of é((rrﬁ KG l‘,J UNIVERSITY
Universidad Iberoamericana Q8 Management, &= IMB Q Kyonggi University
de México, Mexiko-Stadt Bangalore B Seoul/Suwon
Universidade de 546 Paulo Foreign Trade University,
Universidade de Sdo Paulo Hanoi

UNIVERSIDAD DE CHILE

Universidad de Chile,
Santiago de Chile

& Universidad de
Buenos Aires

... und weitere Austauschprogramme des Fachbereichs: https://ib.wiso.fau.de/outgo/

A nstitut for Marketing NUrnberg 21

Marketing


https://ib.wiso.fau.de/outgo/

6. Study abroad — Doppelmaster in Kooperation mit der Ecole de Management (EM)
Strasbourg

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Es besteht die Moglichkeit, spezielle Teile des Marketing-Studiums an einer auslandischen Hochschule zu
absolvieren.

FUr interessierte Studierende besteht auch die Maoglichkeit, einen deutsch-franzosischen Doppelmaster an
der Ecole de Management (EM) Strasbourg zu erwerben.

Ablauf des Studiums: 1. und 2. Semester in Nurnberg (30 ECTS + Praktikum)
3. und 4. Semester in Strasbourg (60 ECTS), ab April Masterarbeit
an der FAU (30 ECTYS)

Weitere Informationen zu Partneruniversitaten sowie allgemeine Informationen zum Auslandsstudium und
zum Doppelmaster finden sich auf der Homepage des Buros fur Internationale Beziehungen
(https://ib.wiso.fau.de/).

Ansprechpartnerin des Doppelmasters ist Eva Krakowitzky
(eva.krakowitzky@fau.de; Lehrstuhl flr Betriebswirtschaftslehre, ‘
insbes. Unternehmensfuhrung).

+1 ) EM STRASBOURG

|.___ BUSINESS SCHODOL

“Institut fur Marketing Nlrnberg 22
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Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Staat / Universitat ﬁ

/. lhre Karriereperspektiven nach Abschluss des Master-Studiums

Marketing @ Marktforschung @

z. B. in den Bereichen z.B. als z. B.

Marketing Manager * Promotion

ggf. Habilitation
Tatigkeiten bei Behorden
Offentliche Unternehmen
Stiftungen

Produkt-/Markenmanagement
Pricing

Marketingplanung/ -controlling
Strategisches Marketing
Social Media Marketing

Research Manager
Marketing Consultant
Marketing & Data Scientist
Analyst

Vertrieb Werbe-/ Eventbranche 7 Beratung

z. B. in den Bereichen z. B. in den Bereichen z. B.

» Sales Service * Projektmanagement » Strategischen Unternehmens-
« Key Account Management « Agenturarbeit beratungen

Vertriebsstrategie
Business-Account Management
Technischer Vertrieb

E-Commerce Marketing-/Vertriebsberatungen
Community Management Internationalen (Marketing)
Kommunikation Beratungsgesellschaften

“Institut far Marketing NUrnberg -



8. lhr personlicher Ansprechpartner im Master in Marketing

Leon Sasse, M.Sc.

GfK-Lehrstuhl fur Marketing Intelligence
Lange Gasse 20, Raum: 6.215
90403 Nurnberg

Sprechzeiten: Di. 14:30-16:30 Uhr
Tel.: 0911/ 5302-95740
Fax: 0911/ 5302-95758

Email: leon.sasse@fau.de

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

M Institut fir Marketing Nurnberg
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Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

9. Nutzliche Informationen — Unser Erstsemesterleitfaden

Bitte beachten Sie auch unseren Erstsemesterleitfaden (Link) mit wichtigen

Informationen zu: ha AU
Prufungsordnung Merkgsing et et o
Modulhandbuch aiirWaising

Homepages A
Informationen und Anmeldung zu Veranstaltungen: StudOn e
Erstellung des Stundenplans: Univis

Prafungen: MeinCampus

Auslandsstudium

Um keine Informationen zu verpassen, sollten Sie aullerdem:

Der Master in Marketing Gruppe auf StudOn beitreten sowie der Gruppe
Ihrer beabsichtigten Vertiefungsrichtung

Sicherstellen, dass Sie im E-Mail Verteiler des Studiengangs eingetragen
sind und dass Mails des Verteilers nicht in Inrem Spam-Ordner landen

Ausgabe der Begruflungstasche des Fachbereichs:
Montag, 18.10.2021 von 13.00 bis 18.00 Uhr im Innenhof des Gebaudes
,Lange Gasse 20°

“Institut far Marketing NUrnberg _


https://www.marketing-intelligence.rw.fau.de/files/2021/12/erstsemesterleitfaden_2021.pdf

Einfuhrungsveranstaltung Master in Marketing

Prof. Dr. Nicole Koschate-Fischer 18.10.2021
Prof. Dr. Martina Steul-Fischer
Prof. Dr. Andreas Furst Fachbereich Wirtschafts- und Sozialwissenschaften

B ///é\\\\U
W9 Friedrich-Alexander-Universitat

Fachbereich Wirtschafts- und

Marketing o :
Narnberg Sozialwissenschaften | WiSo
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