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Der Master in Marketing …
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 schließt mit dem akademischen Grad Master of Science ab

 beginnt jährlich im Wintersemester (ca. Mitte Oktober)

 ist auf vier Semester (mit 120 ECTS Punkten) ausgelegt

 beinhaltet keine Studiengebühren (lediglich Semesterbetrag)

 wird in deutscher Sprache mit zahlreichen englischsprachigen Lehrveranstaltungen unterrichtet

 bietet drei Vertiefungen:

• Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science 

• Marketing Research

• Marketing Management



Besonderheiten des Master in Marketing
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Internationale Studienausrichtung

 Austauschprogramme 
(> 120 Partneruniversitäten)

 Internationale Dozenten

 Praktika im Ausland

 Doppelabschluss (Double degree)

Aktualität in Forschung & Lehre

Einbeziehung aktueller Marketing-
trends aus Forschung & Praxis, z.B.:
 Data Science

 Online Marketing

 Nachhaltigkeitsmanagement

 E-Commerce

Flexibilität & Individualität

 ≥ 70 wählbare Module
 Drei individuelle Schwerpunkte
 Unterschiedliche Lehr- & 

Prüfungsformen (Präsentationen, 
Seminare, Case Studies, 
Experimente, Hausarbeiten)

Hohe Qualitätsstandards

 Intensive Betreuung

 Kleine Gruppen

 Lehrangebot von renommierten 
Dozenten aus Forschung & Praxis

 Systemakkreditiert

 Qualitätsmanagement

Abwechslungsreiche Ausbildung

z.B. in den Bereichen:
 Marketing
 Data Science
 Psychologie
 Statistik
 Management

Praxisnähe in Forschung & Lehre

 Enge Kooperation mit 
Unternehmen (Seminare, 
Gastvorträge, Fallstudien, 
Diskussionen, etc.)

 Networking (Brown-Bag Breaks, 
WIWI-Coach, Mentoring)



Das Institut für Marketing stellt sich vor
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Prof. Dr. Martina 
Steul-Fischer

Inhaberin des Lehrstuhls 
für BWL, insb.

Versicherungsmarketing

Prof. Dr. Nicole 
Koschate-Fischer

Inhaberin des GfK-Lehrstuhls 
für Marketing Intelligence

Sprecherin des Instituts für
Marketing

Studiengangsleiterin des
Master in Marketing

Prof. Dr. Andreas
Fürst

Inhaber des Lehrstuhls 
für BWL, insb. Marketing

Prof. Dr. Reimar Zeh
Lehrstuhlvertreter des 

Lehrstuhls für 
Kommunikations-

wissenschaft



Der Master in Marketing: Vertiefungen

Institut für Marketing 6

Marketing Management Marketing Research Marketing Research 
mit Schwerpunkt Data Science

Se
m

. 1
 –

3

Pflichtbereich 
(20 ECTS)

Pflichtbereich 
(20 ECTS)

Pflichtbereich 
(20 ECTS)

Vertiefungsbereich 
Marketing Management 

(10 ECTS)

Vertiefungsbereich 
Marketing Research 

(10 ECTS)

Vertiefungsbereich 
Marketing Research 

(10 ECTS)

Freier Wahlpflichtbereich 
(60 ECTS)

Freier Wahlpflichtbereich 
(60 ECTS)

Freier 
Wahlpflichtbereich 

(30 ECTS)

Modulgruppe
Data Science 

(30 ECTS)

Se
m

. 4 Masterarbeit 
(30 ECTS)

Masterarbeit 
(30 ECTS)

Masterarbeit 
(30 ECTS)



Vertiefung: Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science
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 Vermittlung von vertiefenden Kenntnissen in Informatik, Statistik und Datenvisualisierung zur Organisation, Analyse und 
Aufbereitung von komplexen Datensätzen („Big Data“)

 Belegung von 30 ECTS aus der Modulgruppe Data Science:

Fortgeschrittene Statistik
Komplexe Datenauswertung mit 
Statistiksoftware (z. B. R, Python, Stata)

Frei wählbar:
 Multivariate time series analysis
 Bayesian econometrics
 Foundations of linked data 
 Data analytics for information systems

Informatik
Aktuelle Programmiersprachen und Datenbankverwaltungssysteme (z.B. 
Python, HTML, PHP, MySQL)

Verpflichtend:
 Informatik für Nebenfachstudierende 1/2
 Konzeptionelle Modellierung

Frei wählbar:
 Empfehlung: Data Science
 E-Business technologies & evolutionäre Informationssysteme
 Implementierung von Datenbanksystemen 
 Business intelligence and digital marketing
 Data warehousing
 Social and web intelligence
 Introduction to pattern recognition & Pattern recognition
 Deep learning

Data Science



Experimental Lab for Business Insights Nürnberg (ELAN)
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 Möglichkeit zur Durchführung von Experimenten im 

Rahmen von Seminaren und Abschlussarbeiten

 Ausstattung mit aktueller Analysesoftware (z.B. R, Python, 

SPSS, KNIME, Rapidminer, PowerBI)

 Nutzung von modernen Datenerhebungsmethoden (z.B. 

Gesichtserkennung, Sprachassistenten)

 Nutzung eines Panels an Teilnehmern

 Zusammenarbeit mit renommierten Praxispartnern



Umfangreiche individuelle Spezialisierungsmöglichkeiten
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Market Research

 Datenanalyse & Datenermittlung
 Marketingseminar
 Multivariate Zeitreihenanalyse
 Fortgeschrittene Datenanalyse
 Marktforschungsmanagement
 …

Consumer Behavior

 Konsumentenverhalten I
 Konsumentenverhalten II
 Konsumentenverhalten III
 Konsumentenverhalten IV
 Seminar in Behavioral Economics
 …

Sustainability Management

 Sustainability, Business Ethics, and 
Corporate Social Responsibility

 Sustainability Management & 
Corporate Functions

 Branchen - und themenspezifisches
Nachhaltigkeitsmanagement

 …

Management & Strategy

 Industrielles Management
 Strategisches Marketing
 Corporate Strategy
 Innovation and Leadership
 Businessplanseminar
 Praxisseminar
 …

Social Media Marketing
 Digital Marketing & Sales
 Social Media Marketing
 Business Intelligence & Digital 

Marketing
 Social & Web Intelligence
 Platform Strategies
 …

Brand Management

 Produkt- & Preismanagement
 Vertriebs- & 

Kommunikationsmanagement
 Internationales Marketing
 Markenmanagement
 Kreativität- und Design im 

Innovationsprozess
 …



Zahlreiche Möglichkeiten für ein Auslandssemester
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EM Strasbourg

Universidad Iberoamericana
de México,Mexiko-Stadt

Indian Institute of
Management,
Bangalore

Jönköping International 
Business School  

Universitat Autonoma
de Barcelona

Babson College, Boston
Comenius Universität Bratislava

Marmara-Universitaet-
Istanbul

Tongji Shanghai

Queensland 
University of 
Technology, 
Brisbane

Universidade Federal de 
Pernambuco

University of 
California, San Diego

Universidad de Chile, 
Santiago de Chile

Georgia State 
University, Atlanta,

… und weitere Austauschprogramme (> 120 Partneruniversitäten) des Fachbereichs: http://ib.wiso.fau.de/outgo/

University of 
Alberta, Edmonton

Universidad de 
Buenos Aires

Osaka University, Suita

Vilnius University 

Zum Beispiel …

http://ib.wiso.fau.de/outgo/


Praxiskooperationen im Master in Marketing
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z. B. in
• Data Science
• Kundenmanagement
• Marktforschungs-

management

Praxisvertreter

• In Kooperation mit einem 
Unternehmen

z. B.

Masterarbeit

• Im 3. oder 4. 
Fachsemester

z. B

Praktikum

z. B. 

Studentische Initiativen

• https://www.afwn.de/

Alumniverein

• z. B. im Rahmen der 
Veranstaltung Produkt-
und Preismanagement

Gastvorträge

• In Kooperation mit 
Praxispartnern

Praxisseminare

• https://www.career.rw.
fau.de/

• Seminare & Workshops
• Beratungsangebot
• Infoveranstaltungen
• Mentoring-Programme
• Stellenangebote & 

Karriere 

Career Service

https://www.afwn.de/
https://www.career.rw.fau.de/


Vielfältige Karriereperspektiven nach dem Studienabschluss
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Staat / Universität

z.B.
 Promotion
 Tätigkeiten bei Behörden
 Öffentliche Unternehmen
 Stiftungen
 …

Beratung

z.B. bei
 Strategischen Unternehmens-

beratungen
 Marketing-/Vertriebsberatungen
 Internationalen (Marketing) 

Beratungsgesellschaften
 …

Werbe-/Eventbranche

z.B. in den Bereichen
 Projektmanagement
 Agenturarbeit
 E-Commerce
 Community Management
 …

Vertrieb

z.B. in den Bereichen
 Sales Service 
 Key Account Management
 Vertriebsstrategie
 Business-Account Management
 ….

Marktforschung

z.B. als
 Research Manager
 Marketing Consultant
 Marketing & Data Scientist
 Analyst
 …

Marketing

z.B. in den Bereichen
 Produkt-/Markenmanagement 
 Pricing
 Strategisches Marketing
 Social Media Marketing
 …



Das Bewerbungsverfahren des Master in Marketing
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 Nicht-kompetitives Verfahren: Bewerbungen mit ≥ 70 Punkten werden zugelassen
 Kein Nachrück- oder Losverfahren

Zusage

Auswahlkriterien Ergebnis

≥ 70 Punkte

< 70 Punkte

 Abschlussnote bzw. 
Durchschnittsnote
(max. 60 Punkte)

 Statistikkenntnisse 
(max. 20 Punkte) 

 Marketingkenntnisse 
(max. 20 Punkte) 

 Diskussion eines 
Fachartikels 
(max. 20 Punkte)

Zugangsvoraussetzungen

Nicht erfüllt

Absage

 Wirtschaftswissen-
schaftliche Kenntnisse 
(mind. 50 ECTS)

 Statistikkenntnisse 
(mind. 10 ECTS)

 Marketingkenntnisse 
(mind. 10 ECTS)



Zulassungsvoraussetzungen für den Master in Marketing
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Voraussetzungen:
 Bachelorabschluss (mindestens 135 ECTS Punkte absolviert) 

 50 ECTS Punkte wirtschaftswissenschaftliche Kenntnisse* (Veranstaltungen der Betriebs- und Volkswirtschaftslehre, 
z.B. Makroökonomie, Mikroökonomie, Management, Unternehmensführung, Wirtschaftstheorie, Buchführung  siehe 
Bachelorstudiengang „Wirtschaftswissenschaften“ der FAU)

 10 ECTS Punkte statistische Kenntnisse* (Veranstaltungen der reinen Statistik, z.B. Statistik, Empirische Methoden und 
Statistik, Fortgeschrittene empirische Methoden  siehe Bachelorstudiengang „Wirtschaftswissenschaften“ der FAU)

 10 ECTS Punkte marketingbezogene Kenntnisse* (Veranstaltungen des reinen Marketings, z.B. Absatz, Marketing 
Management, Dienstleistungsmarketing  siehe Bachelorstudiengang „Wirtschaftswissenschaften“ der FAU)

 Frist- und formgerechte Bewerbung (Papierlose Online-Bewerbung bis zum 31.05, Vollständigkeit der Unterlagen)

 Nachweis der deutschen Sprachprüfung (DSH) der Stufe 2 für Bewerbende aus dem Ausland 
(https://www.fau.de/education/international/aus-dem-ausland-an-die-fau/bewerbung-und-einschreibung-fuer-
internationale-bewerberinnen-und-bewerber/deutschkenntnisse-und-sprachzertifikate/) 

* Die nachzuweisenden ECTS-Punkte können auch durch Kurse an Fernuniversitäten bzw. virtuellen Hochschulen nachgewiesen werden.

https://www.fau.de/education/international/aus-dem-ausland-an-die-fau/bewerbung-und-einschreibung-fuer-internationale-bewerberinnen-und-bewerber/deutschkenntnisse-und-sprachzertifikate/


Bewerbungen für den Master in Marketing
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Online-Bewerbung:

 Anfang Februar – 31.05.

 https://www.fau.de/education/bewerbung/bewerbung-masterstudium/

Einzureichende Unterlagen:
 Antrag auf Zulassung und tabellarischer Lebenslauf

 Hochschulzugangsberechtigung

 Bachelorzeugnis (oder Nachweis über bisher erzielte Leistungen mit Durchschnittsnote)

 Modulbeschreibungen Ihrer Universität/Hochschule (englisch oder deutsch) über die Kenntnisse in den Bereichen Statistik 
und Marketing

 Diskussion eines vorgegebenen Fachartikels von maximal zwei DIN-A4 Seiten (nähere Informationen  Prüfungsordnung)

Bewerbungsmodalitäten:

 Einstieg nur in das erste Fachsemester
 Kein NC
 Bewerbung auch für andere Masterstudiengänge an der FAU möglich

Hinweise auch zur Beglaubigung von Dokumenten: https://www.fau.de/files/2014/09/Masterstudiengaenge-Bewerbungsfristen-Sprachnachweise.pdf

https://www.fau.de/education/bewerbung/bewerbung-masterstudium/
https://www.fau.de/files/2014/09/Masterstudiengaenge-Bewerbungsfristen-Sprachnachweise.pdf


Diskussion des Fachartikels
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Status und Rückmeldung zur Bewerbung
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Bewerbungsstatus:
 Vorherige Abschätzung der Chancen auf einen Studienplatz leider nicht möglich                         
 Vorherige Prüfung eines Moduls hinsichtlich Wirtschaftswissenschaften, Marketing und Statistik nicht möglich 

Bescheidversand:
 Der Bescheidversand erfolgt ca. 4 - 8 Wochen nach dem Bewerbungsschluss

 Eventuelle Verzögerungen (durch hohe Bewerberzahlen) möglich

Bescheidergebnis:
 Zulassungsbescheid: Bewerbungen mit mind. 70 Punkten erhalten einen Zulassungsbescheid (Einschreibung ca. 

Ende August bis Ende September möglich)
 Bewerbungen mit weniger als 70 Punkten erhalten ein Ablehnungsbescheid (Wiederbewerbung im nächsten Jahr 

möglich, wenn Sie sich zum ersten Mal für den Master in Marketing beworben haben)



Weitere wichtige Informationen
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Homepage des Master in Marketing: https://www.wiso.rw.fau.de/studium/studienangebot/master/marketing/ oder
https://www.masterinmarketing.rw.fau.de/

Modulhandbuch des Master in Marketing: https://www.wiso.rw.fau.de/studium/im-studium/modulhandbuecher/

Prüfungsordnung des Master in Marketing: https://www.fau.de/fau/rechtsgrundlagen/pruefungsordnungen/

International Office: http://ib.wiso.fau.de/

Beglaubigung und Formalitäten:
https://www.fau.de/files/2014/09/Masterstudiengaenge-Bewerbungsfristen-Sprachnachweise.pdf

https://www.fau.de/education/international/aus-dem-ausland-an-die-fau/alles-zum-aufenthalt-an-der-fau/hinweise-zur-
beglaubigung-von-dokumenten/

Zulassungsstelle: 
https://www.fau.de/education/bewerbung/zugang-zum-studium/zulassungsstelle-masterbuero-und-stipendienstelle/

Allgemeine Fragen zum Bewerbungsverfahren: wiso-master-marketing@fau.de

https://www.wiso.rw.fau.de/studium/studienangebot/master/marketing/
https://www.masterinmarketing.rw.fau.de/
https://www.wiso.rw.fau.de/studium/im-studium/modulhandbuecher/
https://www.fau.de/fau/rechtsgrundlagen/pruefungsordnungen/
http://ib.wiso.fau.de/
https://www.fau.de/international/aus-dem-ausland/alles-zum-aufenthalt-an-der-fau/hinweise-zur-beglaubigung-von-dokumenten/
https://www.fau.de/education/international/aus-dem-ausland-an-die-fau/alles-zum-aufenthalt-an-der-fau/hinweise-zur-beglaubigung-von-dokumenten/
https://www.fau.de/education/bewerbung/zugang-zum-studium/zulassungsstelle-masterbuero-und-stipendienstelle/
mailto:wiwi-master-marketing@fau.de


Zusammenfassung
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Abschluss:
Master of Science (M.Sc.)

Bewerbungszeitraum:
Februar – 31.05.

Studienbeginn:
Jährlich zum Wintersemester

Vertiefungen:
• Marketing Management 
• Marketing Research
• Marketing Research mit Schwerpunkt 

Data Science

Unterrichtssprache:
Deutsch und teilweise Englisch

Online-Bewerbung:
https://www.fau.de/education/bewerbung/bewerbung-
masterstudium/

Zugangsvoraussetzungen:
• Bachelorabschluss oder mind. 135 ECTS    
• 50 ECTS Wirtschaftswissenschaften, 10 

ECTS Statistik, 10 ECTS Marketing
• Deutschkenntnisse (bei Bewerbern aus dem 

Ausland)

Auswahlkriterien:
• Studienabschluss 
• Statistik- und Marketingkenntnisse
• Diskussion eines Fachartikels (max. zwei 

Seiten)

Studiendauer:
4 Semester (Vollzeit)

Auslandserfahrungen:
• > 120 Partneruniversitäten
• Doppelabschluss/ Auslandspraktika

Studienprogramm:
• Pflichtbereich (20 ECTS)
• Vertiefungsbereichs- und Wahlpflicht-

bereich (70 ECTS)
• Masterarbeit (30 ECTS)

Homepage:
https://www.wiso.rw.fau.de/studium/studiena
ngebot/studiengaenge/master/marketing/

Allgemeine Informationen Informationen zum Studium Informationen zur Bewerbung

Lehrveranstaltungen:
Wahl aus 70 verschiedenen Modulen (z.B. 
aus den Bereichen Marketing, Psychologie, 
Statistik, Kommunikationswissenschaft, 
Wirtschaftsinformatik)

Praxispartner:
z.B. Adidas, Audi, GfK, Nürnberger 
Versicherungen, P&G, Siemens

Bewerbungsmodalitäten:
• Einstieg nur in das erste Fachsemester
• Kein NC, Losverfahren oder Ranglisten

Studiengebühren:
Keine (lediglich Semesterbetrag)

Akkreditierung:
Systemakkreditiert (ACQUIN)

https://www.fau.de/studium/vor-dem-studium/bewerbung/anmeldung-zum-masterstudium/
https://www.wiso.rw.fau.de/studium/studienangebot/studiengaenge/master/marketing/
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