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Allgemeines (1)

 Studiengangsspezifische Information (Master in Marketing)

 Das Verfassen der Masterarbeit ist für das 4. Semester vorgesehen.

 Bearbeitungsbeginn ist jederzeit möglich.

 Die Masterarbeit kann in deutscher oder englischer Sprache verfasst werden.

 Während der Bearbeitung muss der/die Studierende an der Universität Erlangen-Nürnberg immatrikuliert sein.
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Allgemeines (2)

 Lehrstuhlspezifische Information:

 Ansprechpartner für Fragen zur Masterarbeit: Jennifer Liebetrau, M.A., M.Sc. (jennifer.liebetrau@fau.de)

 Bei Interesse an einem Thema wenden Sie sich bitte mit einem kurzen Nachweis, dass Sie das Marketingseminar 

erfolgreich abgeschlossen haben, sowie der Angabe der präferierten Themen bzw. des präferierten Themas an den 

Betreuer/die Betreuerin der Arbeit

 Bei eigenen oder unternehmensbezogenen Themenvorschlägen ist zusätzlich ein kurzes Exposé erforderlich

 Allgemeine inhaltliche und formale Anforderungen (z.B. Seitenzahl) können Sie den formalen Richtlinien für 

wissenschaftliche Arbeiten des Lehrstuhls entnehmen (siehe Homepage des Lehrstuhls)
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Voraussetzungen für die Zulassung zur Masterarbeit

 Für Studierende des Master in Marketing:

 Erbringung der Prüfungsleistung des Marketing Seminars

 Empfohlen wird, das Marketing Seminar an dem Lehrstuhl zu belegen, an dem der/die Studierende seine/ihre 

Masterarbeit schreiben möchte.

 Für Studierende anderer Masterstudiengänge:

 Erbringung der Prüfungsleistung des Marketing Seminars an einem der drei Marketinglehrstühle (Prof. Koschate-

Fischer, Prof. Fürst, Prof. Steul-Fischer).

 Erbringung der Prüfungsleistung einer Veranstaltung im Bereich Marketing

 Bitte klären Sie weiter die Voraussetzungen Ihres eigenen Masterstudiengangs ab (z.B. im Hinblick auf zugelassene 

Prüfer, Voraussetzungen zur Zulassung oder ein eventuelles begleitendes Seminar zur Masterarbeit).
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Art der Masterarbeit

Am GfK-Lehrstuhl für Marketing Intelligence können Masterarbeiten auf unterschiedliche Art verfasst werden 

(siehe Ausschreibungstext):
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Aktuelles Thema mit Bezug zu einem der beiden 

Vertiefungsbereiche Marketing Management oder 

Marketing Research

Konzeptionell

Eine konzeptionelle Arbeit basiert 
auf einem qualitativen 
Literaturüberblick, in dem 
konzeptionelle und empirische 
Ergebnisse bestehender 
Forschung systematisiert, kritisch 
reflektiert und Implikationen für 
Forschung und Praxis abgeleitet 
werden.

Empirisch

Für eine empirische Arbeit werden 
zunächst relevante konzeptionelle 
und empirische Ergebnisse 
bestehender Forschung 
systematisiert und kritisch 
reflektiert. Darauf aufbauend wird 
eine eigenständige Studie 
durchgeführt, aus der 
Implikationen für Forschung und 
Praxis abgeleitet werden.

Unternehmensbezogen

Eine unternehmensbezogene 
Arbeit wird in Kooperation mit 
einem Unternehmen bearbeitet. 
Mit Vorschlägen zu möglichen 
Kooperationspartnern und 
Themen können Sie sich an 
Jennifer Liebetrau wenden.



Ablauf der Themenvergabe

 Masterarbeitsthemen werden auf StudOn („Master in Marketing“) sowie am schwarzen Brett des Lehrstuhls 

veröffentlicht.

 Bei Interesse an…

 … einem ausgeschriebenen Thema, wenden Sie sich bitte direkt an den jeweiligen Betreuer / die jeweilige Betreuerin 

(siehe Allgemeines).

 … einem unternehmensbezogenen Thema, wenden Sie sich bitte an 

Jennifer Liebetrau, M.A., M.Sc. (jennifer.liebetrau@fau.de)
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Betreuung

 Die Betreuung der Masterarbeit erfolgt individuell durch eine/einen betreuende/n Mitarbeiter/in des Lehrstuhls.

 Diese/r ist Ansprechpartner für die Ausschreibung und Vergabe des Themas, Anmeldung der Masterarbeit 

beim Prüfungsamt und Betreuung während der Masterarbeit. 
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Verlängerung und krankheitsbedingtes Ruhen der Bearbeitungszeit

 Bearbeitungszeit einer Masterarbeit: 6 Monate

 Die Bearbeitungszeit kann auf begründeten Antrag beim Prüfungsamt um maximal 2 Monate verlängert 

werden.

 Bei Einreichung eines ärztlichen Attests beim Prüfungsamt ruht die Bearbeitungszeit.

 Ein Antrag auf Verlängerung aus anderen Gründen muss beim Lehrstuhl eingereicht werden. 
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Übersicht: Ablauf der Masterarbeit

Der typische Ablauf der Masterarbeit am GfK-Lehrstuhl für Marketing Intelligence:
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Ausschreibung 
eines Themas

Einlesephase Erstellen der Masterarbeit Bewertung

6 Monate

+ ggf. Verlängerung

ca. 6 Wochen

Abgabe der Arbeit im 

Prüfungsamt

Themenvergabe durch den 

Betreuer / die Betreuerin

Anmeldung im 

Prüfungsamt

Unterschiedliche Dauer, 

je nach Art der Arbeit


