Masterarbeit am GfK-Lehrstuhl far Marketing Intelligence

Prof. Dr. Nicole Koschate-Fischer

GfK-Lehrstuhl fur Marketing Intelligence —

L 7\
Friedrich-Alexander-Universitat

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

© 2026, Prof. Dr. Nicole Koschate-Fischer. Alle Inhalte in diesem Skript, insbesondere Texte und Grafiken, unterliegen dem deutschen Urheberrecht. Alle Rechte, einschlie3lich der
Vervielfaltigung, Veréffentlichung, Bearbeitung und Ubersetzung, bleiben vorbehalten. Ein VerstoR gegen das Urheberrecht ist strafbar (§§ 106 ff. UrhG), kann kostenpflichtig
abgemahnt werden und einen Schadensersatzanspruch begriinden (§ 97 UrhG). Eine Aufzeichnung, Vervielfaltigung oder Verwendung von Zoom-Vortréagen (oder Teilen davon) in
anderen elektronischen oder gedruckten Publikationen und deren Verdéffentlichung ist nicht gestattet.




=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Inhalt

Allgemeine Informationen zur Masterarbeit
Voraussetzungen fur die Zulassung zur Masterarbeit
Masterarbeitsthemen und Ansprechpersonen

Arten der Masterarbeit

Ablaufschritte der Masterarbeit

M GiK-Lehrstuhl fiir Marketing Intelligence, © Prof. Dr. Koschate-Fischer 2



=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Allgemeine Informationen zur Masterarbeit

Das Verfassen der Masterarbeit ist flr das 4. Semester vorgesehen.
Bearbeitungsbeginn ist jederzeit moglich.

Die Bearbeitungszeit betragt 6 Monate.

Die Masterarbeit erbringt 30 ECTS.

Die Masterarbeit kann in deutscher oder englischer Sprache verfasst werden.

Inhaltliche und formale Anforderungen (z.B. Seitenzahl) konnen Sie den formalen Richtlinien fr

wissenschaftliche Arbeiten des Lehrstuhls entnehmen (siehe Homepage des Lehrstuhls).
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Voraussetzungen fur die Zulassung zur Masterarbeit

FiUr Studierende des Master in Marketing:

Erbringung der Prifungsleistung des Marketingseminars

Empfohlen wird, das Marketingseminar an dem Lehrstuhl zu belegen, an dem der/die Studierende seine/ihre

Masterarbeit schreiben moéchte.

FUr Studierende anderer Masterstudiengange:

Erbringung der Prufungsleistung des Marketingseminars an einem der drei Marketinglehrsttihle (Prof. Koschate-

Fischer, Prof. Furst, Prof. Steul-Fischer).
Erbringung der Prifungsleistung einer Veranstaltung im Bereich Marketing (Master)

Bitte klaren Sie weiter die Voraussetzungen lhres Masterstudiengangs ab (z.B. im Hinblick auf zugelassene Prfer,

Voraussetzungen zur Zulassung oder ein eventuelles begleitendes Seminar zur Masterarbeit).
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Masterarbeitsthemen und Ansprechpersonen

Masterarbeitsthemen werden auf StudOn (Gruppe ,Master in Marketing“) sowie am schwarzen Brett des

Lehrstuhls verdffentlicht und regelmafig aktualisiert.

Bei Interesse an...

... einem ausgeschriebenen Thema wenden Sie sich an den/die Betreuer/in der Arbeit einschlief3lich
Nachweis Uber erfolgreich abgeschlossenes Marketingseminar

Angabe der praferierten Themen bzw. des praferierten Themas

... einem unternenmensbezogenen oder eigenem Thema wenden Sie sich an Eva Wdéllner, M.Sc.

(eva.woellner@fau.de) einschliefdlich

Nachweis Uber erfolgreich abgeschlossenes Marketingseminar

eines kurzen Exposeés

Ansprechperson flr allgemeine Fragen: Eva Wodllner, M.Sc. (eva.woellner@fau.de)
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Konzeptionell Unternehmensbezogen

Eine konzeptionelle Arbeit basiert
auf einem qualitativen
Literaturtiberblick, in dem
konzeptionelle und empirische
Ergebnisse bestehender Forschung
systematisiert, kritisch reflektiert
und Implikationen ftr Forschung
und Praxis abgeleitet werden.

Fur eine empirische Arbeit werden
zunachst relevante konzeptionelle
und empirische Ergebnisse
bestehender Forschung
systematisiert und kritisch
reflektiert. Darauf aufbauend wird
eine eigenstandige Studie
durchgefthrt, aus der Implikationen
fur Forschung und Praxis abgeleitet
werden.

Eine unternehmensbezogene Arbeit
wird in Kooperation mit einem
Unternehmen bearbeitet. Mit
Vorschlagen zu moglichen
Kooperationspartnern und Themen
konnen Sie sich an Eva Wollner,
M.Sc. (eva.woellner@fau.de)
wenden.
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Kontakt- Annahme der
aufnahme mit Masterarbeit am
Betreuer/in Lehrstuhl

Auswahl

eines Themas

= Auswabhl préaferierter » Kontakt und Termin » Vereinbarung der
Themen aus mit Betreuer/in bei Betreuung
Themenliste Interesse an einem
Thema

= Betreuung der
Masterarbeit erfolgt
individuell

= Austausch zu
Inhalten und weiterer
Vorgehensweise

» Einlesen®in das
Thema
(Grobrecherche)

Erstellen der
Masterarbeit

= Beginn der
Bearbeitung

= Anmeldung beim
Prifungsamt
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Abgabe der
Masterarbeit
beim
Prafungsamt

» Zweifache
gebundene
Ausfertigung +
elektronische Version
(pdf und Word auf
USB/CD) beim
Prafungsamt
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